
BHP
Podstawy zarządzania

Doradztwo zawodowe/Badanie kompetencji
Życie akademickie

Psychologia społeczna/Socjologia
Narzędzia Office Managera

Podstawy marketingu
Podstawy ekonomomii
Zachowania nabywców

Team building
Podstawy procesu sprzedaży

język obcy j.polski/niemiecki/hiszpański/angielski

język obcy j.polski/niemiecki/hiszpański/angielski
Excel w biznesie
Podstawy prawa

Ochrona własności intelektualnej
Finanse przedsiębiorstw

Polityka cenowa
Zarządzanie produktem
Badania marketingowe

Narzędzia sprzedaży i promocji

Przedsiębiorczość
Komunikacja

Public relation and CSR
Prawo handlowe

Zarządzanie sprzedażą i relacjami z klientem
Psychologia reklamy

Budżetowanie sprzedaży
Przedmiot do wyboru 
Przedmiot do wyboru 

ogólnouczelniane Etyka w biznesie
Handel międzynarodowy i strategie w handlu zagranicznym

Biznesplan
Marketing międzynarodowy

Zarządzanie marką
kierunkowe

ogólnouczelniane

kierunkowe

SEMESTR 4

w zakresie

kierunkowe

ogólnouczelniane

SEMESTR 2

ogólnouczelniane

kierunkowe

SEMESTR 3

rok akademicki: 2024/2025, 2025/2026 , 2026/2027                        

grupa przedmiotów przedmiot

zakresy: AI w marketingu, Digital marketing

SEMESTR 1

PLAN STUDIÓW

kierunek : SPRZEDAŻ I MARKETING                                                                                                                                                                                                                                                                                                 
poziom studiów: studia pierwszego stopnia
profil : praktyczny
forma studiów:  niestacjonarne



Budżetowanie marketingowe
E-marketnig

Przedmiot do wyboru 
Przedmiot do wyboru

dyplomowanie Prodyplomowanie
praktyka zawodowa Wprowadzenie do praktyki zawodowej

Przedmiot do wyboru 
Przedmiot do wyboru 

ogólnouczelniane Personal branding (portfolio)
praktyka zawodowa Praktyka zawodowa

dyplomowanie Dyplomowanie

PRZEDMIOTY W ZAKRESIE:
AI w marketingu Digital marketing

Wprowadzenie do Sztucznej inteligencji  Kampanie internetowe
Etyka i regulacje w AI SEO  - optymalizacja wyników wyszukiwania
Narzędzia AI wykorzystywane w marketingu Narzędzia google w marketingu
Analiza danych i wizualizacja w marketingu Content marketing
AI w mediach społecznościowych Media społecznościowe
Projektowanie strategii marketingowych z wykorzystaniem AI Influencer marketing

w zakresie

SEMESTR 5

w zakresie

SEMESTR 6
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